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Introduccion

FIG. 1 Projected homicide rate by region and globally,
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Introduccion
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INSEGURIDAD HIDRICA
“Aproximooarente 3,5 millones ae
[0ersonas Mueren cood ano aebido a un

abastecmiento de agug saneariento e
higiene Inaoecuados”

UN Water
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Avocado: the 'green gold' causing
environment havoc

Feb 24,2020
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Contexto

CSDDD (Enero 2023)

Politica integral que exige a las * X * ‘
empresas gue aborden los riesgos de N x
sostenibilidad y los impactos negativos Jeorporate Sustainabilityl

L. ue Diligence Directive
en todas sus actividades. Aungque su b

origen es la Unidn Europea, su ambito - ” Jo 2nd the Water Footprin
de aplicacion es mundial y afecta '
también a las empresas no-europeas

gue alcanzan determinados umbrales.

Mo WATER

Zay” POSITIVE




Contexto

CSDDD (Enero 2023)

Las empresas deben gestionar su huella hidrica y ) ¢ x ) ¢

el comercio de "agua virtual”, a través de toda su -
cadena de suministros. Para cumplir estas

obligaciones, las empresas deben identificar los ﬁ;gg*,:;;ﬁ‘;:‘g;:‘;‘::';‘;ﬁ{
riesgos relacionados con el agua, aplicar *

estrategias de mitigacion especificas y comunicar
de forma transparente sus esfuerzos,
especialmente en regiones vulnerables mediante
compensaciones locales y estrategias
diversificadas es esencial para minimizar el
Impacto.

* ‘ * and the Water Footprint
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GLOBAL COMMISSION on
. ECONOMICS OF WATER

THE ECONOMICS OF WATER (2024)
“Los efectos del cambio climatico sobre |
la escasez de agua, podrian hacer que '

el PIB de las economias de mayores nF WIITEII
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oY Al G‘d‘ RE ‘.“‘ >
y

INgresos se reduzcan en torno a un 8% it

p . . ~Valuing the Hydrological Cycle
de agqui a 2050, mientras que |os paises TR eleirr
de ingresos mas bajos podrian sufrir R
descensos de alrededor del 15%"
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Achieving Global Climate C

19 November 2024 | Baku, Azerbaijan
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Sostenibilidad

«El primer principio para crear un cambio
gue sea real, es hacer que ese cambio
sea rentable»

Graciela Chichilnisky

Co-creadora de la formula del mercado de bonos de carbono /488
Integrante del Water Positive Think Tank / /2488
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Ir mas alla de la mera conservacion del agua y contribuir
activamente a la gestion sostenible y la restauracion de los recursos

hidricos, aplicando practicas y tecnologias que reduzcan el
consumo de agua, mejoren su calidad y aumenten su

disponibilidad.

Ser “agua-positivo” es
garantizar que se conservey /&
‘5 A WATE restaure, mas agua de la que (i

R .
‘»w POSITIVE se utlliza o consume.




Water Positive Think Tank (WPTT) mas de 200 profesionales de diferentes disciplinas,
continentes, culturas y tradiciones, reunidos voluntariamente para pensar, analizar y

compartir conocimientos sobre el ciclo del agua; su produccion, conservacion,
transformacion y agotamiento.

Nuestra mision es facilitar un impacto neto positivo en los
recursos hidricos mundiales promoviendo la generacion de
agua de nuevas fuentes, mediante tecnologias y polltlcas
Innovadoras, seguras y sostenibles.
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Método

1. Medir

Comprender el impacto del consumo
de agua en nuestro proceso de
produccion y en toda la cadena de
valor, para identificar las dependencias
empresariales. Realizar una auditoria

de ahorro de agua para el hegocio
principal.
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Meétodo

2. Objetivos

Desarrollar una evaluacion
técnico-industrial para evaluar los
aspectos de ingenieriay la
viabilidad técnico-econdomica.
Evaluar riesgos y oportunidades
en el nuevo escenario.
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Método

3. Estrategia

Establecer datos e indicadores
relacionados con el ciclo del agua;
desarrollar estandares para la
contabilidad volumeétrica;
determinar el tipo de estrategia

Water Positive utilizando
estandares como WRI, AWS o SBTis.

STRATEGY

N
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Método

4. Comunicar

Establecer e informar una politica,
uNnos objetivos y un plan de

trabajo; utilizar estandares
reconoudos.en aras dg |a o
transparencia. Comunicar

eficazmente a todos los
stakeholders.
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3 Google amazon ¥ pEPSICO

T 'ngeral
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Gz Cargill

Las principales multinacionales ya
MY WATER se han comprometido a ser

enﬁ' posITive| Water Positive para 2030-2050
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P \cua Positiva,
e 1a f(’)rmula que
permite
ahorrar agua

Antonella Maggione, CEO de AgrowAnalytics vy miembro del
Water Positive Think Tank, explica que a través de la
incorporacion de tecnologia, los productores pueden disminuir el

w AT E R uso de agua, por lo que les compensan economicamente, y ademas,
cuentan con un sello que agrega valor a sus exportaciones.
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Desafio
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