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QUIENES SOMOS :

Organizacion sin animo de lucro

Fundada por socios– Agricultores, exportadores, importadores

Liderada por directores internacionales & pequeño equipo



Nuestro objetivo:

Representar a nuestros socios siendo el brazo de 

marketing directo al consumidor.                     
UK, Europa & recientemente en la India.

Todo nuestro esfuerzo esta focalizado en
HACER CRECER LA INDUSTRIA DEL AGUACATE



Que Hacemos:

• EDUCAR E INFORMAR

• INSPIRAR Y COMPROMETER 

Apoyamos a los productores haciendo que el consumo de aguacate crezca en Europa y UK

• INVERTIR EN DATOS REALES



Analizando el 
mercado de EU:



• En datos para entender major la categoria ;     
Por pais y por supermercado.

• En datos para comprender al consumidor:        
por edad, estatus social, preferencia por supermercado, ubicación, 
así como comprender cuándo y por qué comen aguacates.

WAO esta invirtiendo: 



Indicadores claves de rendimiento por País

Países en los que WAO ha invertido en datos de 
mercado y consumo Reino 

Unido Francia Alemania España Italia

% de hogares que compran al año por país (la 
penetración de los hogares es un índice clave 
que se rastrea en el comercio minorista)

41.9%
(0% 

Acumulado por 
año)

75%
(-1.2% 

Acumulado
por año)

40.9%
(+0.5% 

Acumulado
por año)

77.9%
(+0.8% 

Acumulado
por año)

17.4%
(+4,8% 

Acumulado 
por año)

Cuánto compra cada hogar en un año. 
(Considerando que esto es diferente al consumo 
per cápita, que rastrea los kg consumidos por 
persona).

5,2kg 4,9kg 3,8kg 5,9kg 1,8kg

Con qué frecuencia compran los hogares al año 
(La frecuencia de compra nos dice cuántas veces 
en un año en promedio los hogares de un país 
incluyen aguacate en su cesta de la compra).

11 veces al 
año

9 veces
al año

8,5 veces
al año

10 veces
al año

4 veces
al año

Ejemplos del tipo de datos supermercados que 
recopilamos en los países de la UE:



• Con esto podemos identificar cuales supermercados están ayudando hacer crecer la categoría

• WAO ayuda esta tendencia de crecimiento con actividades de marketing adicionales (mas allá
de solo promociones de precio)

Medidas Total país UK UK España Francia Alemania Italia
Sainsburys Mercadona Carrefour Lidl Esselunga

Penetración (%) 41,65 -0,3% 11,95 40,3 11,3 14,6 1,8
Frequencia 10,8443 0,0% 6,58774 5,5 3,8 4,0 2,9

Volumen (Kg) por viaje 0,48 1,5% 0,51 0,61 0,57 0,472 0,555
Volumen (Kg) por comprador 5,20 1,5% 3,33 3,4 2,1 1,897 1,591

Valor del viaje £1,54 3,4% £1,41 2,51 2,58 1,93 3,13

Esta investigación nos ayuda a comprender mejor 
dónde se encuentran las oportunidades en los 
supermercados de la UE:



Nuestra inversión en el consumidor nos ayuda a 
orientar nuestras comunicaciones..
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% de Ocasiones
Indice: Agucate vs Comida

Perfiles de edad alemanes que superan
el índice de aguacate vs. alimentos

Consumo de aguacate en el Reino 
Unido durante el día



Sources: Avocado & Lifestyle survey –WAO24 & Europanel (Kantar & GfK).

SALUD VERSATILIDAD SOSTENIBILIDAD

La razon principal del cons
umo de aguacates es POR
LA SALUD
• Grasas buenas
• Vitaminas y minerales.

El consumo de aguacates
se hace en momentos
diferentes: mientras que 
los alemanes prefieren el
desayuno, los ingleses en la 
cena y los españoles en
cualquier comida

Con el aumento de la atención de los
medios de comunicación sobre el
cambio climático, consumidores se 
están volviendo escépticos, 
necesitamos educar a los medios de 
comunicación y al consumidor con 
hechos y la verdad

Los consumidores de la UE quieren comer
más sano y los aguacates se lo ofrecen. 



ü Entendiendo los datos de rendimiento de cada 
país hasta el minorista.

Cómo podemos hacer crecer el aguacate en Europa?

ü Estudiando a nuestros consumidores

ü Invirtiendo en marketing
– mas allá del precio



A partir de los datos, sabemos en qué minoristas 
invertir para hacer crecer aún más la categoría.

Campañas enfocadas en 
generar retorno de la 

inversión



Prestar servicios a una inductria amplia

Centrados en el aguacate en varias plataformas
ü Prensa y medios
ü Sostenibilidad y prensa negativa
ü Canales de medios sociales
ü LinkedIn 
ü Influencers 

WAO: Conectando con y cambiando opiniones

Los datos nos ayudan a comunicarnos          
directamente con el consumidor en todos los medios: 



Una mirada a nuestras redes sociales este año que se centra en el consumidor adecuado:



WAO ayuda activamente a realizar titulares positivos:



Este año hemos producido más de 830 artículos de 
noticias en Europa.



Este año hemos producido más de 830 artículos de 
noticias en Europa.



Con mas prensa negativa, vemos el incremento del 
excepticismo del consumidor:

WAO responde a la prensa negativa para defender nuestra industria

Informe de la ornanizacion sin animo de lucro
Christian Aid (UK)

Comunicado de prensa de WAO para contrarrestar



WAO defiende activamente el esfuerzo para mitigar la prensa negativa, compartiendo hechos y verdades.

La educación es tan importante:



La educación es tan importante:



La educación es tan importante:



Guiando a la Industria del Aguacate

Tus comentarios nos ayudan a mejorar 



Muchas 
Gracias

Shelly Vorster 
+34 669659650 /

shelly@worldavocadoorganisation.com
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