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QUIENES SOMOS :

WAO®

WORLD AVOCADO ORGANISATION

—— .
Organizacion sin animo de lucro /

® Fundada POr SOCIOS- Agricultores, exportadores, importadores

® Liderada por directores internacionales & pequefio equipo



(9 Nuestro objetivo:

& Representar a nuestros socios siendo el brazo de

marketing directo al consumidor.

UK, Europa & recientemente en la India.

Todo nuestro esfuerzo esta focalizado en
HACER CRECER LA INDUSTRIA DEL AGUACATE




@ Que Hacemos:

 EDUCAR E INFORMAR

* INVERTIR EN DATOS REALES

Apoyamos a los productores haciendo que el consumo de aguacate crezca en Europa y UK
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@ WAO esta invirtiendo:

- En datos para entender major la categoria ;
Por pais y por supermercado.

 En datos para comprender al consumidor:
por edad, estatus social, preferencia por supermercado, ubicacion,
asi como comprender cuando y por qué comen aguacates.



3 Ejemplos del tipo de datos supermercados que
recopilamos en los paises de la UE:

T 0 ® 2 O
Paises en los que WAO ha invertido en datos de Al 14 - -

mercado y consumo Reino . . N .

y . Francia Alemania Espaina Italia

Unido

% de hogares que compran al afio por pais (la 41.9% 40.9% 17.4%

2 o (0% (+0.5% T0.8% (+4,8%
penetracion de los hogares es un indice clave

| . . - Acumulado por Acumulado Acumulado Acumulado

que se rastrea en el comercio minorista) afio) por afio) por afio) por afio)
Cuanto compra cada hogar en un afo.
Considerando que esto es diferente al consumo
(CarEn g . 5,2kg 4,9kg 3,8kg 5,9kg :
per capita, que rastrea los kg consumidos por
persona).
Con qué frecuencia compran los hogares al afio
(La frecuencia de compra nos dice cuantas veces ( 11 veces al 9 veces 8,5 veces 10 veces 4 veces
en un afo en promedio los hogares de un pais aino al ano al aino al aino al aino

incluyen aguacate en su cesta de la compra).

europanel

POWERED BY KANTAR & CPS GfK




) Esta investigacion nos ayuda a comprender mejor
donde se encuentran las oportunidades en los

supermercados de la UE:

Medidas Total pafs UK UK Espafia Francia Alemania Italia
Sainsburys Mercadona Carrefour Lidl Esselunga
Penetracion (%) 41,65 -0,3% 11,95 40,3 11,3 14,6 1,8
Frequencia 10,8443 0,0% 6,58774 5,5 3,8 4,0 2,9
Volumen (Kg) por viaje 0,48 1,5% 0,51 0,61 0,57 0,472 0,555
Volumen (Kg) por comprador 5,20 1,5% 3,33 3,4 2,1 1,897 1,591
Valor del viaje £1,54 3,4% £1,41 2,51 2,58 1,93 3,13

Con esto podemos identificar cuales supermercados estan ayudando hacer crecer la categoria

WAO ayuda esta tendencia de crecimiento con actividades de marketing adicionales (mas alla

de solo promociones de precio)
europanel

POWERED BY KANTAR & CPS GfK




@ Nuestra inversion en el consumidor nos ayuda a

orientar nuestras comunicaciones..
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®

Los consumidores de la UE quieren comer
mas sano y los aguacates se lo ofrecen.

La razon principal del cons
umo de aguacates es POR
LA SALUD

» Grasas buenas

» Vitaminas y minerales.

El consumo de aguacates
se hace en momentos
diferentes: mientras que
los alemanes prefieren el
desayuno, los ingleses en la
cenay los espanoles en
cualquier comida

Con el aumento de la atencion de los
medios de comunicacion sobre el
cambio climatico, consumidores se
estan volviendo escépticos,
necesitamos educar a los medios de
comunicacion y al consumidor con

\J

hechos y la verdad
By s

Sources: Avocado & Lifestyle survey —“WAO24 & Europanel (Kantar & GfK).




@ Como podemos hacer crecer el aguacate en Europa?

v' Entendiendo los datos de rendimiento de cada
pais hasta el minorista.

v' Estudiando a nuestros consumidores

v Invirtiendo en marketing
— mas alla del precio




®

A partir de los datos, sabemos en qué minoristas
invertir para hacer crecer aun mas la categoria.

Summer Marketing activities 2024:
Country Retailer Activities F ) .
Tesco 5 | | n e
United Sainsburys 6 t ne d h
Kingdom Waitrose 4 h e hea‘t y
Ocado 6
Wholefoods 1
Carrefour 3
France Leclerc 2
Colruyt 4
Spai Eroski 5
pain Carrefour 3
Edeka 6
Germany Netto 2
Conad 2
Italy Esselunga 3
Carrefour 7
Co-op 2
Jumbo 3
Netherlands Dekamarkt 1
Plus & Coop 1
Sweden ICA 2
D K Rema 1
enmar Meny (Dagrofa) 1
N Ba 4 o~
S ot s oK . Campanas enfocadas en
Belgium olruyt
Carrefour 4 generar retorno de la
Czek Rohlik 1 . -7
20 Inversion UNE EXPLOSION DE IUIIIMEI'TS :
POUR UN CORPS ENERGISE




) Los datos nos ayudan a comunicarnos ‘
®J directamente con el consumidor en todos los medios:

Prestar servicios a una inductria amplia

Centrados en el aguacate en varias plataformas

v Prensa y medios o
v Sostenibilidad y prensa negativa
v Canales de medios sociales
v LinkedIn
v Influencers
- = S ()
‘ ' - K1 N

WAO: Conectando con y cambiando opiniones



Una mirada a nuestras redes sociales este ano que se centra en el consumidor adecuado:



@ WAO ayuda activamente a realizar titulares positivos:

Estos son los beneficios que el aguacate aporta a tu dieta

Enero significa para muchos una oportunidad de hacer borron y cuenta
NUEVA, UN Mes Para Proponemas Nuevos objetivos de cara al ado que
acaba de empezar. Y uno de ellos s poner a punto nuestra dieta tras los
excesos de las flestas navidefias y preparar platos saludables pero f
mismo tiempo sabrosos y saciantes.

ABC

- ABC - Bienestar — Alimentacién

Como se pueden reutilizar
todas las partes del aguacate

El aguacate, ademas de todas sus propiedades
nutricionales y beneficios para la salud, es un gran
aliado para la piel y el cabello gracias, especialmente,
aqueesricoenvitaminaEy B

Temporada de fresas: cudles son sus beneficios y
como conseguir que duren mas

ELA&ESPANOL

NUTRICION

Esto es lo que les pasa a los
espanoles que desayunan
un aguacate cada dia
segun la ciencia

Desayunar un aguacate todos los dias se ha convertido en una tendencia
popular en Espaia, y su impacto en la salud ha atraido la atencién de la
comunidad cientifica.

?0 Tres superalimentos que deberias incluir
74 ® } cn tu dia a dia si pretender mejorar tu

sl alimentacion en 2024

TRINIDAD RODRIGUEZ | NOTICIA 1 03.01.2024-08:32H (@) (f) (X) (&) (B2

La alimentacion juega un papel fundamental en nuestra salud. Estos son los algunos de los alimentos que por sus
propledades ayudan a controlar los niveles de colesterol, favorecen el correcto funcionamiento del sistema

ico y aportan iedad, lo que sirve para controlar el apetito.




) Este aino hemos producido mas de 830 articulos de
Q noticias en Europa.

HOLA: A\ Mwerioy ELLE

Ideas fresquitas con aguacate| | Flbenelicioesperado de incluir aguacate | ag 30 recetas mis deliciosas para
celebrar el Dia Mundial del
Gazpacho

en el desavuno

para tus menus de verano

HOIA! europapress EC] ) conrmexcuat l \ |{\'I( )\
o ABC EXEIEIE] ELCOMERCIO tolnl et
El aguacate contra los bulos: Ni 'Cerebro’ de guacamole con Coémo saber si un aguacate estd en

es el nuevo oro verde, ni necesita , . buen estado: un frutero explica la
mucha mads agua crackers espeluznantes forma sin tener que abrirlo




) Este aino hemos producido mas de 830 articulos de
Q noticias en Europa.
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®

Con mas prensa negativa, vemos el incremento del
excepticismo del consumidor:

siy GRS

Hogar ReinoUnidc Mundo Guerraentrelsrasly Hamas Politica NOS Clima Ciencia )

El cambio climatico tiene un "impacto
terrible" en los aguacates, ya que los
expertos en alimentos recomiendan una

alternativa

Informe de la ornanizacion sin animo de lucro
Christian Aid (UK)

WAO responde a la prensa negativa para defender nuestra industria

=

Fresh 4 "
Plaza ¢Pobafrutbicolacom

7' [ &8 W\“’ L N
VAR e DIARIO DE PRODUCTOS FRESCOS /

WAO responde al informe "inexacto" de Christian

Aid sobre el aguacate

La Organizacion Mundial del Aguacate desacredita el documento de una ONG
basandose en "hechos incorrectos de fuentes no cientificas"

Comunicado de prensa de WAO para contrarrestar




@ La educacion es tan importante:

THE WATER FOOTPRINT
GREENHOUSE GAS EMISSIONS OF DIFFERENT FOODS

FROM DIFFERENT FOODS

EQUIVALENTS
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Sources:

The groen, e ndgrey woter focprinof J decived docs (2011)
The green, Humdmmhwdhmnnmknﬂmdm (2010)
M. M. Mekonnen and A. Y. Hoelstra

Redunng fnod s ermvmenld mpms thvough producevsmd consumers, Poore, J,, & Nemecek, T, Scence (2018)

frunkmkaAJmm HK, Az :A lwmdof[nwronmemnmamgmmml?)
= ~\. WORLD
AVOCADO
"/ ORGANIZATION

\, WORLD
(")) avocabo
—') ORGANIZATION

WAO defiende activamente el esfuerzo para mitigar la prensa negativa, compartiendo hechos y verdades.



(9 La educacién es tan importante:

AVOCADO CONSUMPTION
IN EUROPE

CONSUMPTION IN KILOGRAMS PER CAPITA*
2023/24 SEASON

FRANCE
2.31

SCANDINAVIA

1.88 UK
171

GERMANY

1.48
ITALY

0.81

TOP 6 AVOCADO
SUPPLIERS TO EUROPE*

IMPORTS IN TONNES
2023/24 SEASON

PERU
357,720

ISRAEL

COLOMBIAS
96,474 oe 147 R ——
69,691 AFMCA

() Iz

*FIGURES ROUNDED OFF TO THE SECOND DECIMAL PLACE

— WA®

‘SOURCE: CIRAD. FRUITROP MAGAZ)!
WORLD AVOCADO ORGANISATION

INOTE: SPAIN HAS NOT BEEN INCLUDED IN THIS DATA COMPILATION S HE AIGURE MAY NOT BE REPRESENTATIVE DUE
ESQJ

TO THE HIGH NUMBER OF RE-EXPORTS. OTHER COUNTRIES’ CONSUMPTION LEVELS WERE FEATURED IN T
NORWAY

SUCH AS ROMANIA, POLAND, AND EUSWITZERLAND

SOURCE: EUROSTAT AND UK CUSTOMS, FRUITROP MAGAZINE NO.295 (SEPT-OCT 2024).
*FIGURE IS A COMBINED TOTAL OF BOTH WINTER AND SUMMER SEASONS,

CHILE
64,657

'WORLD AVOCADO ORGANISATION




(9 La educacién es tan importante:

AVOCADO CONSUMPTION WORLD TRADE VOLUMES
IN EUROPE OF FRESH FRUITS

| VOLUME IN MILLION TONNES
CONSUMPTION IN TONNES* 2023/24 SEASON
2023/24 SEASON

BANANA

(+ ©/ OF WORLD 3

1) \41 /O TRADE VOLUMES/

FRANCE
160,000

WA®

WORLD AVOCADO ORGANISATION

SOURCE: CIRAD, FRUITROP MAGAZINE NO 236 (SEPT-OCT 20241

“THESE FIGURES ASE APPROXIMATIONS, THE EXACT FIGURES AR BITHER SUGHTLY MIGHER OR LOWER @ SOURCES:

THAN THOSE ABOVE. CIRED AND TRADEMAR, FRUITROR MAGAZINE NO 296 (SEPT-OCT 2020
“INCLUDES MAJOR MARKETS SUCH AS POLAND, CZECHIA, ROMANIA AND OTHER SMALLER MARKETS. WORLD AVOCADO OROANISATION




(® Guiando a la Industria del Aguacate

Tus comentarios nos ayudan a mejorar




WA®

WORLD AVOCADO ORGANISATION

Muchas
Gracias

Shelly Vorster
+34 669659650 /

www.worldavocadoorganisation.com


mailto:shelly@worldavocadoorganisation.com

